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Sujet : L’attractivité touristique internationale de la Région Sud
« L’attractivité touristique de la Région Sud place celle-ci en deuxième position après l’Île-de-France. Sur les 31 millions de touristes en 2017, un cinquième provient de l’étranger, majoritairement du Royaume-Uni, des États-Unis et d’Allemagne. Les 2 millions de touristes d’affaires internationaux fréquentent surtout Nice, Cannes ou Monaco dont les aéroports forment le deuxième pôle aéroportuaire européen d’affaires.
[bookmark: _GoBack]La mise en valeur balnéaire de cette côte méditerranéenne qui date de la fin du XIXe siècle a installé un chapelet de stations balnéaires – Nice, Cannes, Saint-Raphaël, Saint-Tropez, Le Lavandou et Hyères. Vers l’ouest, le littoral est moins attractif pour le tourisme à cause du pôle industrialo-portuaire de Fos-Marseille et des contraintes de la zone protégée de la Camargue. Marseille, la capitale régionale, accueille néanmoins le premier port croisiériste français avec 1,7 million de passagers en 2017. Des manifestations culturelles célèbres se déroulent aussi sur ce littoral comme le festival international de Cannes ou le carnaval à Nice. En dehors des 2 800 heures d’ensoleillement par an sur le littoral, l’accessibilité est l’un des atouts de l’attractivité touristique de la Région Sud. Les infrastructures majeures de transport (autoroute et LGV) longent le littoral entre Menton et Marseille et sont connectées à la vallée du Rhône, en direction de Lyon, puis Paris ; une branche dessert l’Espagne. L’aéroport de Nice, le deuxième aéroport international français, et dans une moindre mesure celui de Marseille, sont des portes d’entrée des touristes étrangers. Si toute la région bénéficie d’une image positive, son attractivité touristique reflète en partie son organisation régionale opposant le littoral et l’arrière-pays. De Fos-sur-Mer à Menton, le littoral concentre les plus fortes densités de population, les grandes villes et les activités les plus dynamiques et attire le plus de touristes étrangers. L’intérieur se scinde en deux zones très différentes, l’arrière-pays et les massifs alpins. Le renforcement des infrastructures de transport a permis aux stations d’hiver alpines de s’ouvrir à une clientèle européenne (en particulier les Italiens), tandis que l’arrière-pays est moins attractif, même s‘il accueille ponctuellement des résidences secondaires de touristes européens. »
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